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QUADRO RESUMO DA OPORTUNIDADE

SEGMENTO: AGRICULTURA

OP3 - Plataforma Produtores e Consumidores de Produtos Organicos

CNAE: 6311-9/00 - Portais, provedores de contetido e outros servicos de informacao na
internet

PUBLICO ALVO:

O publico-alvo da Plataforma de Conexdo entre Produtores e Consumidores de Produtos Organicos inclui
consumidores conscientes, como familias e individuos interessados em alimentos saudaveis e sustentaveis;
empresas como restaurantes, mercados e negdcios de catering que valorizam produtos frescos e organicos; e
agricultores locais buscando um canal de vendas direto e acessivel para expandir sua base de clientes.

ESTIMATIVA DE INVESTIMENTO INICIAL: R$233,000.00
FATURAMENTO ANUAL ESTIMADO: R$638.800,08

LUCRO LIQUIDO ANUAL ESTIMADO: R$202.920,07
PRAZO DE RETORNO ESTIMADO: 18 meses

QUANTIDADE DE EMPREGADOS: 3




1. Oportunidade de Negécio
VOCAGCAO: Comércio Justo e Sustentabilidade
OPORTUNIDADE: Plataforma de Match entre Agricultores Orgéanicos e Consumidores

PORTE EMPRESARIAL SUGERIDO: Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno Porte
(EPP).

MOTIVO: Criacdo de uma plataforma digital que conecta agricultores organicos diretamente a
consumidores, promovendo 0 comércio justo, ampliando o acesso a alimentos frescos e
sustentaveis, incentivando praticas agricolas responsaveis e fomentando a economia local no
Distrito Federal.

OBS.: A presente ficha tem carater meramente informativo, portanto, caso exista interesse
pela atividade, deve o empreendedor se municiar de todas as informagoes necessarias que
permitam o devido conhecimento das condi¢cdes de mercado e demais aspectos da

atividade, conforme orientagdo do item 8, passo a passo para avaliagao da oportunidade,
da ficha resumo da atividade. Serve como orientacao inicial para o planejamento de
implantagcéo ou de ampliacdo de empreendimentos.

2. Oportunidade de Negécio

A criacdo de uma Plataforma de Conex&o entre Produtores e Consumidores de Produtos
Organicos no Distrito Federal € uma oportunidade estratégica e de impacto social e ambiental,
respaldada por dados que demonstram a crescente demanda por alimentos saudaveis e
sustentaveis. O mercado brasileiro de organicos movimentou R$ 7 bilhdes em 2022, enquanto o
Distrito Federal registrou um Valor Bruto de Produgcéao de R$ 142 milhdes no mesmo ano,
refletindo o potencial da regiao. Além disso, 53,6% dos consumidores do DF compram
alimentos orgéanicos regularmente, destacando a necessidade de solugdes que ampliem o
acesso e a comercializagao desses produtos.

A plataforma funcionara como um marketplace digital, conectando agricultores organicos
diretamente aos consumidores, promovendo o comércio justo e eliminando intermediarios.
Entre as funcionalidades, destacam-se o sistema de assinaturas de cestas organicas,
avaliacoes de produtos e servicos de logistica para entregas sustentaveis. Essa abordagem
valoriza pequenos produtores, aumenta sua margem de lucro e facilita o acesso dos
consumidores a produtos frescos e saudaveis.

Além dos beneficios econdmicos, a plataforma contribuira para a sustentabilidade ambiental,
promovendo praticas agricolas sustentaveis e reduzindo a pegada de carbono por meio de uma
logistica local mais eficiente. A iniciativa sera fortalecida por parcerias estratégicas com
instituicdes publicas e privadas, incentivando o desenvolvimento do setor de organicos e
promovendo a conscientizagdo ambiental na sociedade.

Com uma abordagem que integra inovagao tecnoldgica, impacto social e sustentabilidade
ambiental, a Plataforma de Conexao entre Produtores e Consumidores de Produtos Orgéanicos
tem o potencial de transformar a cadeia de comercializagao de orgéanicos no Distrito Federal,
fomentando a saude, a preservacao ambiental e o desenvolvimento econdmico regional.



PRODUTO / ITEM

3.Breve descricao dos Produtos/Servicos

Descrigdo

Preco de
Mercado Sugerido

Taxa de transacgdo de
Produtos Orgadnicos
no Marketing place

Plataforma para agricultores cadastrarem
seus produtos e consumidores encontrarem
itens frescos e sustentdaveis.

Taxa de 10% a 15% sobre o valor
da venda

Assinatura de Cestas
Orgdnicas

Entrega recorrente de cestas com produtos
selecionados por preferéncia e
sazonalidade.

R$ 100,00 a R$ 300,00 por
cesta

Servico de Avaliagdo
de Produtores

Verificagdo e certificacdo das praticas
agricolas dos produtores cadastrados.

R$ 500,00 a R$ 1.500,00 por
produtor (Unico)

Logistica e Entrega
Sustentavel

Servico de entrega para consumidores
locais, reduzindo pegada de carbono.

R$ 10,00 a R$ 30,00 por
entrega

Capacitagdo de
Educadores

Cursos e treinamentos sobre incluséo e uso
de tecnologias assistivas em sala de aula.

R$ 500,00 a R$ 1.000,00 por
educador (curso completo)

Consultoria para
Agricultores

Apoio técnico e orientagdes para melhorar
praticas de cultivo e certificagdes.

R$ 1.000,00 a R$ 3.000,00 por
consultoria

Assinatura de
Plataforma Digital

Assinatura para acesso a foruns, materiais
educativos e suporte técnico.

R$ 30,00 a R$ 100,00 por
usuario/més

Campanhas de
Conscientizacdo

Eventos e a¢des para promouer 0 consumo
de produtos orgadnicos.

R$ 5.000,00 a R$ 20.000,00
por campanha

Monitoramento de
Impacto Ambiental

Relatérios sobre os impactos das praticas
agricolas no meio ambiente.

R$ 500,00 a R$ 1.000,00 por
relatério (mensal)

O marketplace atua como o coragao da plataforma, conectando agricultores orgénicos a
consumidores em busca de alimentos frescos, saudaveis e sustentaveis. Os agricultores
podem cadastrar seus produtos, detalhando praticas de cultivo e certificagdes, enquanto os
consumidores podem buscar itens de acordo com suas preferéncias. Com uma interface
intuitiva e transparéncia nos pregos, o marketplace facilita transa¢des diretas e incentiva o

comércio justo.

O sistema de assinatura permite que consumidores recebam cestas organicas
regularmente, com produtos selecionados de acordo com preferéncias pessoais e
sazonalidade. Essa modalidade oferece conveniéncia, garantindo acesso continuo a
alimentos frescos, e beneficia os agricultores, que podem planejar melhor sua producao
com base em pedidos recorrentes.

Para garantir a qualidade dos produtos disponiveis na plataforma, um servigco de avaliacéo
certifica as praticas agricolas dos agricultores cadastrados. Esse processo inclui visitas
técnicas, verificacao de certificados e andlise de praticas sustentaveis, promovendo a
confiangca dos consumidores e valorizando os produtores que seguem normas rigorosas.




O servigo de logistica sustentavel assegura que os produtos sejam entregues diretamente aos
consumidores, com menor impacto ambiental. Parcerias com empresas locais de transporte e o
uso de embalagens biodegradaveis reforcam o compromisso com a sustentabilidade.

A consultoria especializada oferece apoio técnico para agricultores interessados em aprimorar
suas praticas de cultivo, obter certificagcdes ou diversificar sua producéo. Essa assisténcia
personalizada fortalece a base de produtores da plataforma e contribui para o crescimento
sustentavel da agricultura organica na regiao.

A assinatura da plataforma digital oferece acesso a uma biblioteca de conteudos exclusivos,
féruns de discussao e suporte técnico. Produtores e consumidores podem interagir, trocar
conhecimentos e acessar materiais educativos sobre praticas sustentaveis e beneficios dos
alimentos organicos.

As campanhas visam educar a sociedade sobre os beneficios dos produtos organicos,
promovendo eventos, workshops e acées comunitarias. Essas iniciativas fortalecem a conexao
entre agricultores e consumidores, incentivando a adogao de praticas agricolas e alimentares
mais saudaveis.

Relatorios detalhados sobre o impacto ambiental das praticas agricolas ajudam os agricultores
a medir e melhorar sua sustentabilidade. Além disso, os consumidores podem acompanhar o
impacto positivo de suas escolhas, criando uma cadeia de valor mais consciente e responsavel.

4. Informacoes de mercado

4.1 Breve descricao dos potenciais consumidores

Perfis de Clientes da Plataforma de Conexao entre Produtores e Consumidores de
Produtos Organicos no Distrito Federal

Clientes Pessoas Fisicas

Os principais consumidores individuais da plataforma incluem familias e individuos conscientes
da importancia de uma alimentagao saudavel e sustentavel. Esse publico busca produtos
frescos, livres de agrotoxicos e provenientes de praticas agricolas responsaveis. No Distrito
Federal, uma parcela significativa dos consumidores possui alto poder aquisitivo, permitindo a
valorizagcédo de produtos orgéanicos de qualidade.

Além disso, muitos s&o adeptos de estilos de vida voltados para a saude e sustentabilidade,
tornando-se clientes fiéis a uma plataforma que oferece conveniéncia e acesso direto a
agricultores locais. Outro segmento importante sdo consumidores que desejam praticidade no
acesso a alimentos frescos e sustentaveis, como cestas orgénicas entregues regularmente. A
transparéncia quanto a origem dos produtos e as praticas sustentaveis utilizadas pelos
agricultores reforgca a confianga do publico, criando um vinculo duradouro com a plataforma.

Clientes Pessoas Juridicas

As empresas e organiza¢des que compdem o publico-alvo da plataforma incluem restaurantes,
bares e mercados locais interessados em incorporar alimentos organicos em seus cardapios ou
estoques. Esses negdcios buscam diferenciais competitivos e acompanham as tendéncias
crescentes de consumo consciente. Parcerias com a plataforma possibilitam o fornecimento
regular de produtos frescos e a precos competitivos, fortalecendo a cadeia de valor local.

Além disso, empresas do setor de eventos e catering que buscam atender clientes
preocupados com sustentabilidade encontram na plataforma uma solucéo pratica e confiavel
para obter produtos organicos de alta qualidade. A rastreabilidade dos alimentos oferecida pela
plataforma agrega valor a esses negdcios, alinhando-os as demandas do mercado por praticas
mais sustentaveis.



Tendéncias e Oportunidades

O comportamento de consumo no Distrito Federal reflete uma tendéncia crescente de
valorizagcao de praticas agricolas sustentaveis e de produtos orgénicos. Estudos indicam que
mais de 50% dos consumidores locais ja incorporam alimentos organicos em sua dieta, criando
um ambiente favoravel para o sucesso da plataforma. O apelo por conveniéncia, saude e
responsabilidade ambiental torna-se ainda mais evidente no perfil dos clientes, sejam eles
pessoas fisicas ou juridicas.

Ao oferecer servigos diversificados, como assinaturas de cestas, marketplace de produtos
frescos e logistica sustentavel, a plataforma se posiciona como uma referéncia no mercado de
organicos. Essa abordagem atende tanto a demanda crescente por alimentagéo saudavel
quanto as expectativas de consumidores exigentes, consolidando sua posigcao como um canal
estratégico para conectar agricultores e consumidores no Distrito Federal.

4.2 Breve descricao dos potenciais concorrentes

Breve descrigcao dos potenciais concorrentes
Concorrentes da Plataforma de Conexao entre Produtores e Consumidores de Produtos
Organicos no Distrito Federal.

O mercado de produtos organicos no Distrito Federal é competitivo e diverso, abrangendo feiras,
supermercados, cooperativas, plataformas digitais, e grandes centros de distribuicdo. Abaixo
estao os principais concorrentes diretos e indiretos:

1. Feiras Livres e Mercados Locais

As feiras livres, como a Feira do Produtor em Ceilandia e a Feira Organica da Asa Norte,
oferecem produtos frescos e locais, sendo op¢des populares para consumidores que buscam
alimentos diretamente de agricultores. No entanto, a limitagdo de horarios e a auséncia de
conveniéncia logistica sdo desafios que a plataforma pode superar com servigcos de entrega
personalizada.

2. Supermercados e Lojas de Produtos Naturais

Redes como Carrefour, Pao de Acucar e lojas especializadas como Mundo Verde e OBA
Hortifruti competem fortemente ao oferecer uma ampla variedade de alimentos organicos e
naturais. O OBA, em particular, destaca-se no mercado do Distrito Federal por sua grande oferta
de frutas, legumes e verduras, muitas vezes incluindo organicos. No entanto, os pre¢cos mais
altos e a falta de informacdes sobre a origem dos produtos podem afastar consumidores que
valorizam a transparéncia, criando uma oportunidade para a plataforma se diferenciar.

3. Plataformas Digitais de Alimentos

Startups como Raizes e Orgéanico Delivery conectam agricultores e consumidores por meio de
marketplaces digitais e servicos de assinatura. Contudo, sua operacao é frequentemente
concentrada no Sudeste, com logistica menos adaptada ao Distrito Federal. Isso abre espaco
para a plataforma proposta, que tera um foco regional, garantindo entregas rapidas e suporte
personalizado para produtores locais.

4. Associacdes e Cooperativas de Agricultores

Organizacoes como a Associagéo de Produtores Organicos do Cerrado e cooperativas locais
tém um papel importante no fornecimento direto de produtos orgéanicos. No entanto, muitas
carecem de solugdes tecnologicas robustas, como marketplaces digitais, e de estratégias de
marketing para atingir publicos mais amplos, o que permite a plataforma se posicionar como um
parceiro tecnolégico e comercial.



5. CEASA-DF (Centrais de Abastecimento do Distrito Federal)

O CEASA-DF é um dos maiores concorrentes devido a sua estrutura consolidada para
distribuicdo de alimentos frescos e organicos em larga escala. Ele atende tanto consumidores
individuais quanto grandes compradores, como supermercados e restaurantes. Apesar de sua
eficiéncia na logistica, 0 modelo de negdcios € mais voltado para atacado, o que limita a
personalizacdo e o engajamento direto com consumidores finais, pontos fortes que a plataforma
pode explorar.

6. Redes de Distribuicao de Alimentos Gourmet

Restaurantes e empresas de catering que trabalham com redes exclusivas de agricultores
organicos também representam concorréncia indireta. Essas redes muitas vezes fornecem
produtos de alta qualidade para mercados especificos, mas com precos elevados. A plataforma
pode atender esse segmento com um modelo mais acessivel e variado.

7. Pequenos Empreendedores e Mercados Informais

Empreendedores locais que vendem produtos organicos por meio de redes sociais € grupos de
WhatsApp oferecem servicos personalizados e flexiveis. No entanto, eles frequentemente
carecem de infraestrutura e confiabilidade, permitindo que a plataforma preencha essa lacuna
com um sistema organizado e profissional.

Estratégias de Diferenciacao da Plataforma
Para se destacar nesse cenario, a plataforma deve:

- Ter Foco no Publico Final: Oferecer rastreabilidade, informagdes sobre praticas agricolas e um
marketplace intuitivo.

- Logistica Regional: Superar as limitagdes de concorrentes como CEASA e feiras, entregando
conveniéncia aos consumidores finais.

- Parcerias Estratégicas: Trabalhar com cooperativas e pequenos agricultores para ampliar o
alcance e reduzir custos.

- Precos Competitivos: Reduzir custos operacionais com um modelo direto, promovendo o
cComeércio justo.

Essas estratégias posicionam a plataforma como uma solugao inovadora, alinhada as demandas
do publico local por transparéncia, conveniéncia e sustentabilidade.

4.3 Estratégias de marketing para o segmento

Para assegurar o sucesso da Plataforma de Conexao entre Produtores e Consumidores de
Produtos Organicos no DF, é fundamental implementar estratégias de marketing que destaquem
os beneficios de consumir alimentos organicos, a valorizagdo dos agricultores locais e o impacto
positivo na sustentabilidade. A seguir, estao algumas estratégias especificas para atrair, fidelizar
consumidores e fortalecer a marca no mercado.

1. Storytelling e Conexao com o Propdsito

O storytelling sera uma ferramenta essencial para engajar consumidores e agricultores,
enfatizando o impacto positivo da plataforma na cadeia de producédo e consumo sustentavel.

As agodes incluem:

-Historias de Impacto: Relatar histérias de agricultores que aumentaram sua renda ou
expandiram seus negdcios com o0 apoio da plataforma.

-Sustentabilidade em Pratica: Mostrar como a plataforma contribui para a reducédo da pegada de
carbono, o comércio justo e a preservagao ambiental.



-Consumo Consciente: Promover depoimentos de consumidores que encontraram na plataforma
uma maneira pratica de consumir alimentos saudaveis e sustentaveis.

-Essas narrativas serao divulgadas em redes sociais, blogs e videos institucionais, criando uma
conexao emocional com o publico e incentivando a fidelizagéo.

2. Presenca Digital e Plataforma Online
Uma presenca digital forte é indispensavel para alcangar consumidores e agricultores.
As estratégias incluem:

-Website Interativo: Criar um site com funcionalidades como cadastro de agricultores, compra de
produtos e sistema de assinaturas.

-Redes Sociais: Utilizar Instagram, Facebook e LinkedIn para compartilhar conteudos sobre
sustentabilidade, receitas com produtos organicos e depoimentos.

-Marketing de Conteudo: Produzir blogs e videos educativos sobre os beneficios dos organicos,
dicas de saude e impacto ambiental.

-Parcerias com Influenciadores Locais: Trabalhar com chefs, nutricionistas e ambientalistas do
DF para promover a plataforma e os produtos oferecidos.

3. Experiéncias Presenciais e Eventos Locais
Atividades presenciais sdo fundamentais para construir confianga e engajamento com a marca.
Estratégias incluem:

-Feiras e Degustacodes: Participar de feiras orgéanicas e promover eventos de degustagéo para
apresentar os produtos da plataforma.

-Workshops com Agricultores: Oferecer oficinas sobre praticas sustentaveis, marketing digital e
certificagdes para agricultores.

-Eventos Educativos para Consumidores: Organizar palestras e eventos sobre os beneficios da
alimentacao organica e sustentabilidade.

4. Programas de Fidelidade e Personalizacao

Criar programas que incentivem consumidores e agricultores a permanecerem ativos na
plataforma:

-Assinaturas de Cestas Personalizadas: Oferecer pacotes mensais ou quinzenais com produtos
selecionados conforme as preferéncias do consumidor.

-Beneficios para Agricultores: Incentivos para produtores que atingirem metas de vendas ou
diversificarem seus produtos.

-Descontos Progressivos: Oferecer condigdes especiais para consumidores recorrentes ou que
indicarem novos usuarios para a plataforma.

5. Sustentabilidade e Impacto Social
A sustentabilidade deve ser um pilar central na estratégia de marketing:

-Certificagbes Sustentaveis: Buscar selos como Organico Brasil para validar a qualidade dos
produtos e praticas dos agricultores.

-Parcerias com ONGs Ambientais: Trabalhar com organizacées locais para promover praticas
agricolas responsaveis.

Campanhas Educativas: Conscientizar o publico sobre o impacto positivo do consumo local e
orgéanico na preservacdo do Cerrado.



6. Publicidade Direcionada e Promoc¢oes

Campanhas publicitarias segmentadas serao cruciais para atingir o publico-alvo no Distrito
Federal:

-Anuncios Geolocalizados: Usar Google Ads e Facebook Ads para segmentar consumidores
interessados em alimentos saudaveis e organicos na regiao.

-Promog¢des Sazonais: Criar descontos especiais em periodos de alta demanda, como feriados e
eventos ambientais.

Parcerias com Restaurantes Locais: Oferecer descontos para chefs e empresas de catering que
utilizem a plataforma como fornecedor principal.

Essas estratégias, aplicadas de forma integrada, posicionarao a Plataforma de Conexao entre
Produtores e Consumidores de Produtos Organicos como uma referéncia no mercado local. Ao
unir sustentabilidade, inovagao e impacto social, a plataforma se tornara uma solucao
indispensavel para consumidores e agricultores comprometidos com uma cadeia alimentar mais
saudavel e justa.

5. Total do Investimento Financeiro — Quadro de Usos

Descricao Total - R$ Total — U$
Desenvolvimento Tecnoldgico (via
Sebraetec - Desenvolvimento de R$ 30.000,00 $4.926,11
aplicativos)
Marketing e Comunicagao R$ 37.500,00 $6.157,64
Logistica e Operagdes R$ 47.500,00 $7.799,67
Treinamento Inicial de Equipe R$ 7.500,00 $1.231,53
Custos Legais R$ 13.000,00 $2.134,65
Investimento Fixo Total R$ 135.500,00 $22.249,59
Capital de Giro R$ 97.500,00 $16.009,85
TOTAL DOS USOS R$ 233.000,00 $38.259,44

Valor de referéncia do Ddlar no dia 17/12/2024 a R$ 6,09 — fonte: BCB



5.1 Empregados

Quantidade

Salario Médio

Mensal - R$

Salario Médio
Mensal - U$

Desenvolvedores, analistas de
marketing, equipe de

. 1 R$27.500,00 U$4,534.14
atendimento e suporte
logistico.
TOTAL 1 R$27.500,00 U$4,534.14

Valor de referéncia do Délar no dia 17/12/2024 a R$ 6,09 — fonte: BCB

5.2 Principais Receitas e Despesas Estimadas Anual

RECEITAS ESTIMADAS

DESPESAS ESTIMADAS

Ambiental

R$638.800,08

TOTAL

ltem R$ ltem R$
Assinaturas de Cestas Organicas R$180.000,00 | Aluguel R$30.000,00
Taxa de Transagbes Marketing Place | R$28.800,00 _Ar\egll;?érlfgergia/ R$18.000,00
Consultoria para Agricultores R$18.000,00
Acesso a Plataforma R$180.000,00
Taxa de Logistica e Entrega R$600.000,00
Certificacao de Produtores R$5.000,00
Campanha de Conscientizagédo R$20.000,00
Monitoramento de Impacto R$27.000,00

R$48.000,00




RECEITAS ESTIMADAS

DESPESAS ESTIMADAS

Ambiental

$105,310.02

ltem us ltem Us
Assinaturas de Cestas Orgéanicas U$29,674.08 |Aluguel U$4,989.52
Taxa de Transac¢des Marketing Place | U$4,747.85 ?3:?;52&@&/ U$2,993.71
Consultoria para Agricultores U$2,967.41
Acesso a Plataforma U$29,674.08
Taxa de Logistica e Entrega U$29,674.08
Certificacdo de Produtores U$824.29
Campanha de Conscientizagéao U$3,297.13
Monitoramento de Impacto US4.451.11

TOTAL

U$7,983.24

Valor de referéncia do Ddlar no dia 17/12/2024 a R$ 6,09 — fonte: BCB

5.2 Custos Fixo X Custos Variaveis Anual (Estimado)

CUSTOS FIXOS ESTIMADOS R$

CUSTOS VARIAVEIS ESTIMADAS R$

R$211.000,00

CUSTOS FIXOS ESTIMADOS U$

CUSTOS VARIAVEIS ESTIMADAS U$

U$34.464,96

CUSTOS FIXOS ESTIMADOS

CUSTOS VARIAVEIS ESTIMADAS

Lucratividade Estimada 3

31.76%

Rentabilidade *

67.19%

Ponto de Equilibrio em unidades vendidas °

492 unidades

Prazo de Retorno do Investimento

18 meses

81 Lucratividade: Indica o ganhg excedente de uma empresa em relagéo ao faturamento das vendas, apos
descontados todos os gastos. E um indicador de eficiéncia operacional: Receitas Estimadas - Despesas

Estimadas | Receitas Estimadas

4l Rentabilidade: Indica o retorno financeiro obtido em relag&o ao valor investido: Lucro | Valor Investido
5] Ponto de Equilibrio = Custos Fixos | Margem de Contribuigdo por unidade




6. 1. Aspectos Legais para Instalacao e Operacao da Plataforma de
Conexao entre Produtores e Consumidores de Produtos Organicos no

Distrito Federal

A instalacéo e operacéo da Plataforma de Conexao entre Produtores e Consumidores de
Produtos Orgénicos no Distrito Federal requerem atengdo a uma série de requisitos legais e
regulamentacdes especificas. Abaixo estdo os principais aspectos a serem considerados para
assegurar a conformidade e o sucesso da iniciativa.

1. Registro e Formalizagcao da Empresa

Elaboragédo dos Atos Constitutivos
Definir a natureza juridica mais adequada, como Microempresa (ME) ou Empresa de Pequeno
Porte (EPP).

CNAESs recomendados:
4789-0/03: Comércio varejista de produtos alimenticios em geral.
6311-9/00: Portais, provedores de conteudo e outros servigos de informacao na internet.

Registro em Orgaos Competentes

Junta Comercial do DF (JUCIS-DF) para formalizagdo da empresa.

Receita Federal para obtencédo do CNPJ.

Secretaria de Fazenda do DF para inscricdo estadual e emisséo de notas fiscais.

Licencas e Alvaras
Obter alvara de funcionamento junto a Administracao Regional correspondente.
Verificar a Lei Complementar n° 766/2008 para regular o uso e ocupacao do solo.

2. Licenciamento e Autorizacoes

Licenca de Funcionamento
Emitida pela Administracao Regional, conforme o Plano Diretor de Ordenamento Territorial
(PDQOT).

Licenca Sanitaria
Necessaria caso a plataforma opere diretamente com armazenamento ou distribuicao de
produtos pereciveis. Emitida pela Diretoria de Vigilancia Sanitaria (DIVISA/DF).

Certificado do Corpo de Bombeiros (CBMDF)
Obter o Certificado de Conformidade de Prevencao Contra Incéndios, conforme o Cddigo de
Seguranca Contra Incéndio e Panico (COSCIP).

3. Regras Tributarias e Beneficios Fiscais

Tributagdo Simplificada
Optar pelo regime do Simples Nacional para simplificar o recolhimento de tributos.

Incentivos Fiscais
Consultar programas como o PRO-DF Il para identificar beneficios aplicaveis ao setor de
comeércio e tecnologia.

Emissao de Nota Fiscal
Implementar um sistema de Nota Fiscal Eletrénica (NF-e) para transacodes realizadas pela
plataforma.



4. Regulamentacoes Especificas do Setor de Alimentos

Rastreabilidade de Produtos
Atender as exigéncias da Lei n° 13.486/2017, garantindo transparéncia na origem dos
alimentos comercializados.

Lei de Seguranca Alimentar (Lei n° 11.346/2006)
Promover praticas que garantam o direito humano a alimentacao adequada.

Cddigo de Defesa do Consumidor (Lei n° 8.078/1990)
Assegurar transparéncia e qualidade nos produtos e servigos oferecidos, incluindo politicas
claras de devolugao e cancelamento.

5. Seguranca e Sustentabilidade

Boas Praticas Operacionais .
Garantir a higienizacao de produtos e embalagens antes da entrega ao consumidor.

Normas Regulamentadoras (NRs)
NR 6: Uso de EPIs para funcionarios que lidam com alimentos.
NR 23: Prevencgéo e combate a incéndios.

Sustentabilidade no Processo Operacional
Investir em embalagens biodegradaveis e logistica sustentavel para reduzir a pegada
ambiental.

6. Zoneamento e Ocupacao do Solo

Legislacdo de Zoneamento
Verificar a compatibilidade do local do escritério ou centro de distribuicao com a atividade da
plataforma.

Aprovacéao de Projeto Arquitetonico
Submeter projetos arquitetdnicos para analise, garantindo conformidade com normas
distritais.

7. Sustentabilidade e Impacto Social

Iniciativas Comunitarias
Desenvolver parcerias com agricultores familiares e cooperativas para ampliar a inclusao
produtiva.

Certificagdes Sustentaveis
Buscar selos como Organico Brasil para validar a qualidade dos produtos oferecidos.

Cumprir esses aspectos legais garante que a plataforma opere de maneira éticae
responsavel, promovendo transparéncia, sustentabilidade e impacto positivo na cadeia de
alimentos organicos do Distrito Federal.






